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一、场景背景与挑战
活动与投放海报需求高频且交期急，文案与设计来回对稿消耗产能，合规风险靠人工把关。本方案按场景批量生成主副标题与卖点组合，内置合规检查，与设计模板联动快速出稿。
当前该场景普遍面临以下挑战：
1. 海报文案需求碎片化，插单打乱排期
1. 主标题反复对稿，定稿周期长
1. 违禁词与夸大表述人工审核有疏漏
二、总体解决方案
方案围绕「海报文案」核心链路设计四大功能模块，覆盖数据接入、智能处理、人工协同与持续优化全过程：
	功能模块
	功能说明

	场景文案生成
	按促销/节气/开业等场景生成多组文案

	风格匹配调优
	对齐品牌语言风格，长短句式可调

	合规词库检查
	违禁词绝对化用语自动检测替换

	设计模板联动
	文案直接套用版式模板预览效果



人机协同原则：AI 生成内容须经内容负责人与法务审核后对外发布。
三、业务流程设计
标准业务流程共五个环节，各环节责任与系统动作如下：
1. 选择海报场景与信息点
1. 批量生成文案组合
1. 合规检查与人工定稿
1. 套用模板预览调整
1. 投放归档与效果记录
流程落地时建议先在单一部门/产线试点，再按“试点—评估—推广”的节奏扩大范围。
四、关键指标与示例数据
建议以下列指标作为效果基线与验收依据（数值为虚构示例，用于说明指标口径）：
	关键指标
	单位
	现状（示例）
	目标（示例）

	人均日产出
	张
	3
	12

	投放点击转化率
	%
	0.8
	1.9

	文案合规差错
	起/月
	4
	0

	版本迭代耗时
	小时
	4
	0.5



海报场景文案效率统计（示例数据）：
	海报场景
	投放位置
	月产出张数
	人工定稿耗时(小时/张)
	AI辅助定稿(小时/张)

	新品发布
	电梯屏
	22
	4.8
	1.2

	限时促销
	电梯屏
	127
	6.2
	1

	节气热点
	电梯屏
	37
	4
	0.8

	会员日活动
	电梯屏
	73
	2.1
	0.6

	门店开业
	朋友圈
	55
	4.3
	0.7

	联名活动
	朋友圈
	118
	7.4
	1.4

	招聘海报
	电梯屏
	70
	5.4
	1.3

	公益传播
	电梯屏
	118
	2.8
	0.8


注：上表为虚构示例数据；复用时请替换为本单位真实数据并注明数据来源。
五、实施计划
	实施阶段
	时间窗（示例）
	关键工作

	第一阶段：需求梳理与数据准备
	第1–2周
	明确场景边界与责任分工，梳理数据源与口径，制定示例数据规范

	第二阶段：能力配置与试点
	第3–6周
	完成模型与流程配置，选取小范围试点，建立基线指标

	第三阶段：试运行与效果评估
	第7–10周
	对照基线评估效果，修正规则与阈值，沉淀操作手册

	第四阶段：全面推广与持续优化
	第11周起
	扩大应用范围，建立例行复盘、指标看板与迭代机制


六、风险控制与合规要求
	主要风险
	应对措施

	数据质量不足
	建立数据校验与清洗机制，设置必填项与格式检查，源头治理

	模型输出偏差
	保留人工复核与定期抽检，设定置信度阈值，低置信自动转人工

	员工接受度不高
	开展培训与试点示范，将新工具纳入考核激励，收集一线反馈快速迭代

	系统集成与切换风险
	分阶段接入、双轨并行验证，制定回滚预案与应急处置流程



行业合规要求：遵循《广告法》与平台内容安全规范，杜绝绝对化用语与虚假宣传，素材版权来源可追溯。
七、模板复用说明
1. 替换第一、四章中的行业背景与示例数据为本单位实际情况，并核对指标口径。
1. 按组织架构调整第三章流程中的责任岗位与系统对接方式。
1. 第五章实施计划的时间窗为参考值，可按项目资源与优先级压缩或展开。
1. 本文档与《056-industry-媒体-营销-海报文案-配套模板.pptx》配套使用，二者内容互补，也可独立复用。
1. 对外使用前请再次确认已删除全部示例数据或明确标注“示例”。
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