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一、场景背景与挑战
短视频更新节奏快，脚本创作跟不上账号矩阵排期，爆款方法论难以复制。本方案沉淀账号人设与爆款结构库，批量生成分镜脚本与口播稿，编导聚焦选题判断与现场执行。
当前该场景普遍面临以下挑战：
1. 日更压力下脚本产能不足，质量波动大
1. 爆款结构靠悟性，新人成长慢
1. 多账号多平台改写工作量成倍增加
二、总体解决方案
方案围绕「短视频脚本」核心链路设计四大功能模块，覆盖数据接入、智能处理、人工协同与持续优化全过程：
	功能模块
	功能说明

	选题灵感库
	热点追踪与历史爆款选题聚合推荐

	脚本结构生成
	钩子-冲突-反转-引导结构化生成分镜脚本

	口播稿改写
	按账号人设与平台风格改写多版本

	数据复盘迭代
	完播互动数据回流，优化脚本模板



人机协同原则：AI 生成内容须经内容负责人与法务审核后对外发布。
三、业务流程设计
标准业务流程共五个环节，各环节责任与系统动作如下：
1. 确定选题与账号人设
1. 生成分镜脚本初稿
1. 编导修订确认拍摄
1. 成片发布数据追踪
1. 复盘迭代脚本模板
流程落地时建议先在单一部门/产线试点，再按“试点—评估—推广”的节奏扩大范围。
四、关键指标与示例数据
建议以下列指标作为效果基线与验收依据（数值为虚构示例，用于说明指标口径）：
	关键指标
	单位
	现状（示例）
	目标（示例）

	周脚本产出量
	条
	6
	25

	平均完播率
	%
	22
	38

	爆款率
	%
	5
	15

	单条脚本返工次数
	次
	3
	1



栏目脚本创作效率统计（示例数据）：
	内容栏目
	主发平台
	月产出条数
	人工脚本耗时(小时/条)
	AI辅助耗时(小时/条)

	产品测评
	抖音
	37
	4
	1.2

	剧情带货
	抖音
	35
	5.1
	1.1

	知识科普
	B站
	72
	6.8
	1.5

	探店体验
	视频号
	52
	8
	1.9

	开箱视频
	B站
	17
	7.4
	1.2

	直播切片
	抖音
	77
	7.9
	2.1

	品牌TVC脚本
	抖音
	18
	5.7
	1

	用户证言
	B站
	66
	4.4
	1.3


注：上表为虚构示例数据；复用时请替换为本单位真实数据并注明数据来源。
五、实施计划
	实施阶段
	时间窗（示例）
	关键工作

	第一阶段：需求梳理与数据准备
	第1–2周
	明确场景边界与责任分工，梳理数据源与口径，制定示例数据规范

	第二阶段：能力配置与试点
	第3–6周
	完成模型与流程配置，选取小范围试点，建立基线指标

	第三阶段：试运行与效果评估
	第7–10周
	对照基线评估效果，修正规则与阈值，沉淀操作手册

	第四阶段：全面推广与持续优化
	第11周起
	扩大应用范围，建立例行复盘、指标看板与迭代机制


六、风险控制与合规要求
	主要风险
	应对措施

	数据质量不足
	建立数据校验与清洗机制，设置必填项与格式检查，源头治理

	模型输出偏差
	保留人工复核与定期抽检，设定置信度阈值，低置信自动转人工

	员工接受度不高
	开展培训与试点示范，将新工具纳入考核激励，收集一线反馈快速迭代

	系统集成与切换风险
	分阶段接入、双轨并行验证，制定回滚预案与应急处置流程



行业合规要求：遵循《广告法》与平台内容安全规范，杜绝绝对化用语与虚假宣传，素材版权来源可追溯。
七、模板复用说明
1. 替换第一、四章中的行业背景与示例数据为本单位实际情况，并核对指标口径。
1. 按组织架构调整第三章流程中的责任岗位与系统对接方式。
1. 第五章实施计划的时间窗为参考值，可按项目资源与优先级压缩或展开。
1. 本文档与《055-industry-媒体-营销-短视频脚本-配套模板.pptx》配套使用，二者内容互补，也可独立复用。
1. 对外使用前请再次确认已删除全部示例数据或明确标注“示例”。
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